SYNTHESE Ventes de vins
tranquilles en grande distribution
(Cam fin 14/08/2011)

Données Panel distributeur

Symphony-IRI (via FranceAgrimer)




TOTAL VINS TRANQUILLES

Ventes Vol. =9 532 000 L (-0.2%) || Ventes Valeur= 3 5 6UA{+2.4R%6)d|6 Prix moyen = 3.740/L en 2011,

56.5% en Hyper (+1.5%) 59% en Hyper (+3.9%) vs. 3.66U/L en 2010 (+2.3%)
43.5% en Super (-2.3%) 41% en Super (-0.5%)
Rouges .4 YN d€M#I8%) (M d°

56% de parts de marché volume et 58% de pdm valeur
Prixmoyens:3.83ek f AUNB ObodPdi: ac
catégories)

2%
Hausse en volume des IGP de cépage uniquement ‘
Rosés 2.5 M d€H4L4%) + 3. ¢ 18%
27% de parts de marché volume et 22% de pdm valeur
Prixmoyens:3.09¢eK t AUNB O0bndT1i: ac

catégories)
Baisse en volume des vins sans IG et des vins étrangers

mAOP

M |GP Standards

IGP Cépages

W Vins sans IG (francais
LE)

W Vins étrangers

Bl ancs 1.6 M d&(+bi%) (+0.5%) [/ 0.7 M d’
17% de parts de marché volume et 20% de pdm valeur
Prixmoyens:4.47¢k t AGNBE oaildloftS &adzNJ ft QSyasSyotS RSa

catégories)
cCevise

Hausse uniguement via les AOP et les vins étrangers




TOTAL VINS TRANQUILLES

Francefg et Eyvolution des ventes de vins tranquilles par catégorie
campagne 2010/2011 Vs campagne 2009/2010
0 Tous vins tranquilles AOP
_ 9 532 mhl 4 983,6 mhi
= Vin de France
5 a IGP standard
] 1025,3 mhl Vin de France
%‘ a IGP de cépage
E
e o 9 532 mhil
&
= Vin de France SIG J
= 842,2 mhi . 1 VSIGUE___ )
-‘53 Vin étranger 804,2 mhi o
E 153,6 mhl

mhl = mithers o' hectolimes
Evolution du volume (en %) .
(Sowee Symphany IR — elaboration Francedgribder)

Vins tranquilles : hausse des prix moyens de 2.3% et stabilité des ventes en volume

Leader = AOP (52% de pdm volume / 73% valeur)
Challenger = IGP de cépage (18% en vol. / 12% en valeur) ! i
cCevise




LES AOP

Volume : 5 millions d’hl Valeur : 2,6 milliards d'€
soit + 0,1 % Vs 2009/2010 soit + 2,4 % Vs 2009/2010
m B Rouges
w ORosés

OBlancs

Prix moyens (+4%):

5,270/

' Rouges 3,0 Mhl (- 1,5 %)

ﬁ Blancs 0,9 Mhl (+ 1,5 %) Blancs 0,5ME (+ 0,9 %)

6.010/L

|

Q Rosés 1,1 Mhl (+ 3,9 %) O Rosés 05ME (+4.4 %) 4.340/L
k
Y

ROUGES : ROSES :
Baisse des régions les plus importantes : Hausse due a la Loire (Anjou), a la Vallée du
- Bordeaux : -1% via les génériques, Rhone (via les CDR Régionaux), a Bordeaux et a
- Vallée du Rhone : -1% via les CDR reg, | 6 Aqui taine/ SW.
- Languedoc-Roussillon : -3.6%, x AOP de Provence (45% de pdm) : en baisse
- Aquitaine & Sud-Ouest : -6.4%, de 0.6% en volume, mais +1.5% en valeur dans
- Beaujolais : -3.9%, un contexte de hausse des prix moyens.
- Alsace : -7.1%, '

\’ BLANCS :

Malgré les progressions de la Vallée de Hausse due a la Loire (+9.1% en vol. et prix
la Loire, de la Provence & Corse et de la moyen a -8.9%, via le Muscadet), malgre la

Bourgogne bai sse de | 0Al sace4d3%wal)




LES IGP

Volume : 2,74 millions d’hl Valeur : 0,65 milliard d’€
soit + 0,8 % Vs 2009/10

soit + 2,9 % Vs 2009/10

B IGP cépage rouge
O IGP standard rouge
OIGP cépage blanc
O IGP standard blanc

O IGP cépage rosé
O IGP standard rosé

“ IGP CEP rouge 0,942 Mhl (+ 5,8 %) ‘ IGP CEP rouge 0,223 M€ (+ 6,7 %)
Q IGP CEP blanc 0,292 Mhl - 1,4 %) J\_/L IGP CEP blanc 0,090 M€ (- 1,2 %)

|, IGP STD blanc 0,046 Mhl (- 5,6 %) O IGP STD blanc 0,016 M€ (- 3 %)
5 IGP CEP rosé 0,488 Mhl (+ 6,3 %) Q IGP CEProsé 0,119 M€ (+ 8,5 %)

IGP STD rosé 0,135 M€ (+ 1,8 %)

IGP STD rosé 0,567 MhI(+ 0,8 %)

cCevise




LES IGP de cépages

Croissance de 4.7% en volume et de
5.4% en CA
Prix moyen : 2.51€/L (+0.7%)

ARouges : 55% de pdm vol. /+5.8%, via
les cabernet, merlot, gamay et bi-
cépages;

ARosés : 28% de pdm vol. / +6.3%, via
les grenache (baisse prix) et syrah, et
malgré la baisse des cinsault (hausse
prix);

ABlancs : 17% de pdm vol. / -1.4%, via
la baisse des sauvignon et malgré la
hausse des chardonnay

LES IGP standards

Baisse de 5.1% en volume et de 1.7%
en CA
Prix moyen : 2.15€/L (+3.5%)

ARouges : 40% de pdm vol. /-12% via
f Sa LJ dz& A YLI2 NI |
MT:2 0% LDt LI-B%)etR¢
RS f Q' NR§OKSz Si
a 2.37¢/L.

ARosés : 55% de pdm vol. / +0.8% via

f Sa LDt tlé&a RS f
et Méditerranée et malgré la baisse

des IGP des sables du glofe de Lion (-
P2 0 S -157%), ef h&lsselzR
du prix moyen de 2% a 2.44€/L.
ABlancs : 5% de pdm vol. / - 5.6% via
les IGP des Cotes de Gascogne (-18%),

| K NBYGlrAa Sia t | é
prix moyen de 2.7% a 3.38¢€/L.
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LES Vins francais sans IG
-7.4% en vol. / -5.8% en CA
58% Rouges : -10.6%,
23% Rosés : -4.5%,
19% blancs : stables

Prix moyen : 1.96€/Litre (+1.7%)

LES Vins étrangers

-2.4% en vol. malgré la hausse des blancs et via la baisse des rouges et rosés / -
1.5% en CA

52% de vins espagnols en baisse

18% de vins en provenance du Maghreb en baisse
11.5% de vins du « Nouveau Monde » en hausse
8% de vins portugais en baisse

6% de vins italiens en hausse

Prixmoyen:33ek [ AUNB ObM:>0 YIFIA&A GNBa&a KSUS
1.73ek [ LJ2 dzNJ t Q 6/Bpbdlr IadN6dveau Monde o®@ enaore 5.89€/L pour
f QLOFE AS®




LES Vins francais en GMS/Conditionnements

W Verre
mPET
M Cubi
H BIB

. Eh i Evolution des_ventes de 1u.u'in's tra_nquilles
en bag in box par catégorie

Prix moyen : 2.33€/L (+1.2%)

Présence en 2011 dans 98% des
Magasins (vs 77% en 2001)!

isrfii 3 BE

BIB TOTAL VDF a3 IGP de VDF 3 IGP ADP VSIG Vin etranger
cépage standard (France+UE)

[0 évol Vs campagne 2009110 B évol Vs moy. 05106 - 09/10 |

(Saurce Symphany WR — Slabaration FranceAgriéen)



LES MDD (Marques de Distributeurs) :
t f dzZda RQdzyS 02dziSAff Sk

m?hu PDM volume des ventes sous MDD

5% O 2008/2009
' 0 2009/2010
W 2010/2011

Tous vins

T 31%
AOP

Vin de France a IGP de
cépage

44%
Vin de France a IGP standard
4%
Vin de France sans IG éé%

[Source Symphony IR — elaboradion Francedgrilder)

38%

VSIG UE

Ventes vol . : +2.6%, via les AOP et les VDP de cépages / Ventes valeur : +3.8% / Prix moyen : 2.8€/L
(+1.2%)

38% des achats de vins en GMS : 53% sont en rouges, 30% en rosés et 17% en blancs



EN SYNTHESE
ADes ventes en volume stables

ADes ventes en valeur en hausse (+2.1%) via un prix moyen en progression (+2.3% a 3.74¢/L)
ASeuls les Rosés (27% de parts de marché), ont enregistré une croissance en volume de 3.8%
AlLeader toutes couleurs : les AOP (52% de parts de marché vol.)

AChallenger toutes couleurs : les IGP (18% de parts de marché vol.)

AAOP : rouges en baisse (principaux vignobles), rosés en progression (Loire, Vallée du Rhéne,
Bordeaux, mais baisse de la Provence qui reste néanmoins leader avec 45% de parts de marché
au seins des rosés

AGP : légere progression et hétérogénéité entre les IGP de cépages qui augmentent (+4.7%)
grace aux rouges et aux blancs, et les IGP standards qui chutent (-5.1%) en rouges et en blancs
AVins sans IG : baisse de 7.4% liée aux rouges et aux rosés

AVins étrangers:-H ®m’> PAl £ S& NRdzZASa Sid fSa NRasSa
Portugal

AConditionnements : baisse des bouteilles en verre (75 cl), des cubi et des PET, et progression
des BIB (98 magasins/100 proposent des bib dans leurs rayons)

~

AA55 Y LI dzaA RQm 02dziSAffSko IO
Evolution en vol. : +2.6%
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