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20 plus grandes  entreprises mondiales du vin  : 2 pelotons 
(chiffres d'affaires, en milliards de $) 

Milliards de $ US

En bleu : visualisation du chiffre d'Affaires "autres boissons que vins" (alcools, bières, eaux...)
En rouge : chiffre d'Affaires Vins (dont Champagnes)
(?) = sous réserve des reventes de marques en cours ...

Sources : RVI Juin 2005 + Eurowine oct. 2004                  
+ site internet pour LVMH

+ actualités...

Part
du 
marché 
mondial

CEVISE, mars 2006

1er PELOTON = 8 PREMIERS =
8 "MIXTES", en pleine course à la 

"croissance externe"

Pour comparaisons :
Leader 

Vallée du 
Rhône :

Leader 
Provence :

0,42

Pas d'achats de 
vins tranquilles 
français chez 
LVMH ni chez 

PERNOD RICARD

2ème PELOTON = 12 autour des 400 Millions de $/an,
dont 10 uniquement vins, et dont 2 françaises

- Revente de 
marques 
d'ALLIED...?

= "taille critique"?*



This document was created with Win2PDF available at http://www.daneprairie.com.
The unregistered version of Win2PDF is for evaluation or non-commercial use only.

http://www.daneprairie.com

